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2023年Q3
综艺网播表现及用户分析



概念及说明

【正片有效播放】

综合有效点击与受众观看时长，去除异常点击量，并排除花絮、预告片、特辑等干扰，真实反映影视剧的市场表现及受欢

迎程度。网播全端覆盖PC端、移动端及OTT端。

【正片有效播放市场占有率】

单个项目的正片有效播放在其对应类型(如电视综艺)的全网正片有效播放中所占的比例。

【在更综艺】

在2023年7月1日-2023年9月30日有更新期的综艺。

【研究范围】

覆盖爱奇艺、芒果TV、腾讯视频、优酷、BILIBILI、乐视视频、搜狐视频、西瓜视频八大视频平台的国产综艺。

【综艺上新数量统计】

由于每档节目的衍生内容数量不等，在上新数量统计口径上，本报告覆盖全网中头部流量内容，但尚未覆盖所有尾部内容。



内容概览

➢ 榜单：2023Q3《奔跑吧第7季》正片有效播放6.0亿，市占率22.1%，位居全网电视综艺霸屏榜榜首；《心动的信号第6季》正片有效播

放3.3亿，市占率6.2%，领跑网综市场。

➢ 全网：2023Q3全网综艺大盘流量同比下降，累计正片有效播放80亿，降幅7%；爱芒腾优综艺正片有效播放在12-27亿之间。

➢ 上新：综艺供给同比持平，2023Q3上新国产季播综艺（不含衍生、晚会）共75部；爱芒腾优上新季播综艺均稳定在20部左右。

➢ 在更：2023Q3在更国产季播综艺有效播放55亿，同比下降10%；综N代仍为市场主力军，部数占比50%，有效播放占比70%。

➢ 排播：芒果TV台、网综艺均为独播发行，爱腾优以台综拼播+网综独播为主。

➢ 小体量综艺：降本增效，小体量综艺持续输出，2023Q3集均时长60分钟以下的季播综艺共上新35部，同比增长11部。

➢ 跨界衍综：深度挖掘IP衍生价值，2023Q3平台共推出5部跨界衍综，围绕《长相思》《封神第一部》等热播剧影IP进行衍生综艺开发

➢ 豆瓣：2023Q3上新国产季播综艺豆瓣开分比例为25.3%，高分综艺频出，《锵锵行天下第一季》《跳进地理书的旅行》《森林进化论》

以9.1分并列榜首。

➢ 类型：2023Q3在更综艺中，音乐、文化类真人秀为主要赛道，部数占比位居前二；音乐、游戏、生活类综艺有效播放占比过半。

➢ 用户画像：2023Q3爱芒腾优上新国产独播综艺的用户平均年龄在27.6-29.8岁之间，女性用户占比在57%-66%之间。
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榜单：2023年Q3全网电视综艺有效播放霸屏榜

统计范围：全网电视综艺；统计时间：2023.7.1-2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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榜单：2023年Q3全网网络综艺有效播放霸屏榜

统计范围：全网网络综艺；统计时间：2023.7.1-2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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全网：综艺有效播放大盘同比下降7%

统计范围：全网综艺；统计时间：截至2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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➢ 2023Q3全网综艺大盘流量同比下降，累计正片有效播放80亿，降幅7%；其中电视综艺有效播放27亿，同比下降24%；网络综艺有效

播放53亿，同比上涨4%。

➢ 分平台方面，腾讯视频全网综艺正片有效播放27亿，同比下降16%；芒果TV综艺有效播放21亿，同比上涨4%；爱奇艺综艺有效播放18

亿，同比下降17%；优酷综艺有效播放12亿，同比上涨22%。
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上新：综艺供给同比持平

上新季播综艺部数
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统计范围：2022-2023年，Q3上新国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

➢ 2023Q3综艺供给保持稳定，共上新75部国产季播综艺（不含衍生、晚会），同比增加3部；其中电视综艺上新32部，同比减少3部；网络

综艺上新43部，同比增长6部。

➢ 2023Q3四平台综艺上新量均稳定在20部左右，其中爱奇艺综艺上新量有较大增长，共上新27部，同比增长6部；腾讯视频、优酷、芒

果TV上新量分别为25部、23部、17部。
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排播：网络综艺以独播为主

统计范围：2022-2023年，Q3上新国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

➢ 2023Q3上新国产季播综艺中（不含衍生、晚会），电视综艺独播部数占比为47%，网络综艺独播部数占比高达95%。

➢ 分平台方面，除芒果TV上新季播综艺均为独播发行外，三平台台综以拼播为主，网综以独播为主。爱奇艺、腾讯视频、优酷的台综独

播部数占比分别为13%、38%、8%；网综的独播部数占比均在80%以上，分别为91%、83%、80%。

2023Q3上新综艺独播部数占比 2023Q3各平台上新综艺独播部数占比
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在更综艺：电视综艺有效播放同比下降33%

统计范围： 2022-2023年，Q3在更国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；统计时间：截至2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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➢ 2023Q3在更国产季播综艺（不含衍生、晚会）有效播放共55亿，同比下降10%；其中电视综艺有效播放16亿，同比下降33%，网络综艺

有效播放39亿，同比上涨4%。

➢ 2023Q3腾讯视频在更综艺正片有效播放共19亿，同比下降19%；芒果TV有效播放15亿，同比下降4%；爱奇艺有效播放12亿，同比下

降20%；优酷有效播放8亿，同比上涨29%。

各平台在更综艺正片有效播放
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IP价值：新综拓展，综N代仍为市场主力军

统计范围： 2023Q3在更国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；统计时间：2023.7.1-2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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70%

正片有效播放占比

2023Q3在更综N代

部数及有效播放占比

➢ 2023Q3在更国产季播综艺中，综N代部数占比50%，有效播放占比70%。经典老牌综N代《奔跑吧第7季》有效播放高达6.0亿；新型综

N代持续开发，《战至巅峰第2季》《爸爸当家第二季》有效播放均破亿。

➢ 新综不断开拓创新，为市场注入新可能。2023Q3在更新综部数占比近半，共6部新综有效播放破亿，分别为《现在就出发》《种地吧》

《舞台2023》《朋友请吃饭》《一拍即合的我们》《是好朋友的周末》。

综N代

《奔跑吧第7季》 《战至巅峰第2季》 《爸爸当家第二季》



小体量综艺新尝试

➢ 降本增效大环境下，小体量综艺持续输出。2023Q3上新国产季播综艺（不含衍生、晚会）中，60分钟以下的季播综艺共上新35部，同比

增长11部。

➢ 其中，集均时长在30分钟以下的综艺部数较为稳定，占比为14%左右；30-60分钟的综艺部数占比为32.0%，同比增加12.6个百分点；

60分钟以上综艺部数占比为53.3%，同比减少13.4个百分点。

13.9%

14.7%

19.4%

32.0%

66.7%

53.3%

2022Q3

2023Q3

30分钟以下 30-60分钟 60分钟以上

+12.6pp -13.4pp+0.8pp

Q3上新综艺时长分布 小体量综艺

《詹姆士的厨房·旅行季》

统计范围：2022-2023年，Q3上新国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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《悠然的客栈》
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《闪亮的日子第4季》

30-60分钟



跨界衍综：突破圈层，实现IP再开发

《长相思》

《大荒奇遇记》

《七时吉祥》

《 100万个约定》

《大宋少年志2》

《大宋探案局》《团建吧！七斋》

➢ 2023Q3共有四部热播剧集&电影推出衍生综艺，售后综艺化既丰富综艺创作，又能反哺原作，实现IP再开发。

➢ 《大荒奇遇记》内容由采访花絮+小游戏组成，单期6-7分钟；《100万个约定》以原剧内容为依托，开启团建旅程；《团建吧！七斋》

和《大宋探案局》偏向熟人生活体验类综艺；《封神训练营》则是对电影幕后素材进行重新剪辑，并邀请导演与主创演员以观察嘉宾

的形式共同回顾。

2023Q3跨界衍综

《封神第一部》

《封神训练营》



豆瓣评分：高分综艺频出

统计范围： 2022-2023年，Q3上新国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；统计时间：截至2022.9.30/2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

➢ 2023Q3上新国产季播综艺共19部豆瓣开分，开分占比为25.3%，

其中有5部豆瓣评分在8.0以上（评分人数>1000）。

➢ 2023Q3共3部综艺以9.1分豆瓣评分并列榜首。《锵锵行天下第一

季》深度体验海外文化，《跳进地理书的旅行》跳出传统旅行框

架，《森林进化论》开启实景博弈。

2023Q3上新综艺豆瓣评分TOP10
（评分人数>1000）上新综艺豆瓣开分部数及占比

开分部数 开分部数占比

2022Q3 2023Q3

19部 19部

2022Q3 2023Q3

26.4% 25.3%

综艺名称 豆瓣评分 评分人数 类型

锵锵行天下第一季 9.1 23538 文化

跳进地理书的旅行 9.1 15333 旅游

森林进化论 9.1 11807 益智

好好聊聊 9.0 1170 访谈

主厨的荣耀·中餐季 8.0 1486 美食

乐队的夏天第3季 7.4 12698 音乐

中国有滋味 7.3 1451 美食

再见爱人第三季 7.2 2673 情感

心动的信号第6季 7.1 5764 情感

战至巅峰第2季 7.1 2227 竞技



类型：音乐、文化为主要赛道

统计范围： 2023Q3在更国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

文
化

生
活

美
食

旅
游

游
戏

访
谈

情
感

益
智
竞
技

社
会
观
察

职
业
体
验

其
他

脱
口
秀

推
理

体
育

竞
演

12.1%

音
乐

9.8% 9.8%
9.1%

7.6% 7.6%

5.3%
4.5%

6.1%
4.5%

3.8%
2.3% 2.3% 2.3%

1.5%

喜
剧
表
演

0.8%

10.6%

部数占比

2023Q3在更综艺题材部数分布

➢ 形式各异的音综题材垂直化发展，部数占比12.1%，位列第一。《中国说唱巅峰对决2023》打造个性化说唱舞台；《舞台2023》以“生

存实验”为定位；《星电音联盟》以“直播+音乐节”的形式探索电音文化。

➢ 人文主题成节目创作主流，2023Q3在更综艺中，文化类在更综艺部数占比10.6%，位列第二。《登场了！北京中轴线》探寻北京中轴

线的历史底蕴和时代内涵；《万卷风雅集》以“古法新玩”的方式，展示传统文化的新时代表达；《博物馆之城第二季》追溯历史，展

示中华文明五千年风姿。



类型：音乐、游戏、生活类综艺有效播放占比过半

统计范围： 2023Q3在更国产季播综艺，不含衍生综艺、晚会；统计时间：截至2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

游
戏

生
活

情
感

推
理

旅
游

益
智
竞
技

美
食

职
业
体
验

社
会
观
察

竞
演

体
育

文
化

其
他

脱
口
秀

访
谈

喜
剧
表
演

音
乐

17.6%

13.3%

8.6% 7.8% 7.0%
4.6% 4.5% 4.3% 3.8% 2.9%

1.3% 0.7% 0.3% 0.1% 0.1% 0.0%

23.1%
正片有效播放占比

2023Q3在更综艺题材有效播放分布

➢ 游戏类真人秀表现强势，正片有效播放占比高达17.6%。《奔跑吧第7季》以6.0亿有效播放位居2023Q3电视综艺有效播放TOP1；实境

游戏真人秀《全员加速中2023》、户外游戏竞技综艺《极限挑战第8季》有效播放均破亿。

➢ 以体验和社交为中心的慢生活类综艺，正片有效播放占比为13.3%。在2023Q3在更综艺中，生活类真人秀持续输出，共4部有效播放

破亿，分别为《五十公里桃花坞第3季》《种地吧》《是好朋友的周末》《向往的生活第七季》。

54.1%

0.01%



平台上新独播综艺用户画像

2023Q3上新独播综艺用户画像

平均年龄

女性占比

29.8岁

61% 

9%

37%

39%

12%

3%

<=19岁

20-29岁

30-39岁

40-49岁

>=50岁

爱奇艺

28.3岁

63% 

16%

40%

26%

12%

6%

腾讯视频

27.6岁

57% 

18%

38%

30%

11%

3%

优酷

14%

40%

33%

10%

3%

芒果TV

28.1岁

66% 

➢ 2023Q3爱芒腾优上新国产独播综艺（不含衍生、晚会）用户平均年龄在27.6-29.8岁之间，四平台的综艺受众均集中在20-39岁。

➢ 性别占比方面，2023Q3爱芒腾优独播综艺女性用户占比在57%-66%之间，社会观察类真人秀《家务优等生》、职场成长综艺《初入职

场·法医季2》女性用户占比均在80%以上。

统计范围：2023Q3上新国产独播综艺，不含衍生综艺、晚会；统计时间：截至2023.9.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）
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重要声明

云合数据是国内首家基于机器学习计算“正片有效播放”的数据公司，实现了网络点击量去水分，力求

为行业评估影视作品的网络真实播放表现提供标尺。

本报告由云合数据制作，所提供数据来源于云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）。

在任何情况下，本报告仅供读者参考，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引发的相关争议

或法律后果负任何责任。

未经允许，不得对本报告进行加工和改造；欢迎转载和引用，并注明报告出处“云合数据”。
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